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Salut !

Bonjour. Nous sommes vos nouveaux assistants caisse.

Bonjour.

Bonjour ! Nous sommes Paypod, l’avenir de l’automatisation des paiements en espèces. Nous combinons plusieurs technologies hautement  
techniques en un système d’automatisation des paiements, facile à installer et à utiliser. En d’autres termes, nous sommes la nouvelle génération 
d’assistants de caisse. Nous prenons en charge et gérons chaque étape des paiements en espèces, du comptage au rendu de la monnaie, et cela  

depuis un seul espace sécurisé. Nous nous occupons des espèces afin que nos collègues en magasin puissent s’occuper des clients !

À propos de Paypod



Notre
compor-
tement

Amical
Humoristique
Positif

Serviable
Franc
Accessible

Simplifier les paiements en espèces
Faire gagner du temps au personnel
Compter correctement le solde  
en caisse

La technologie est utile pour gérer les paiements en espèces
Les espèces sont l’un des moyens de paiement les plus faciles
Je peux aider n’importe quel commerce de détail indépendant 
à gagner du temps et de l’argent

Travailler vite

Confiant
Communicant
Digne de confiance

Notre 
souhait

Notre
croyance

Valeurs



Je suis 
hybride

Je suis plutôt 
audacieux. Je  

me place sur le 
comptoir, où je peux 

être vu et mettre  
en avant mes  
compétences.

Je suis plutôt  
subtil. J’aime être 
discret, me placer 
sous le comptoir 

et être très efficace 
sans me faire 
remarquer.

Nous aimons tous deux parler. Oui, nous sommes très volubiles. Nous 
sommes un peu comme votre employé de commerce le plus amical qui soit. Nous 

effectuons le même travail mais nous sommes assez différents…

Je suis
intégré

Personnalité



Notre
logo



L’ensemble de notre bloc-marque se compose de la marque verbale
déposée Paypod et de cinq cercles colorés

Logo



Le logo ne doit jamais être placé trop près d’un autre élément ou logo. 
L’espace vide minimum requis est déterminé par le diamètre intérieur 

des lettres circulaires composant la marque verbale

Placement du logo



L’ensemble du logo peut être utilisé sur 
des fonds plus clairs

Si vous utilisez le logo sur une image 
en arrière-plan, veillez à ce qu’il soit 

suffisamment visible

Une version blanche de la marque  
verbale pour être utilisée sur les fonds 

plus sombres

Le logo avec la marque verbale en blanc 
peut être placé sur des images plus 

chargées à condition de leur appliquer  
un filtre adapté, plus sombre

La marque verbale peut être utilisée seule, 
tout en noir, sans les points de couleur

La marque verbale peut être utilisée seule, 
tout en blanc, sans les points de couleur

Utilisation du logo



Utilisation incorrecte du logo

Ne changez pas l’ordre des 
cercles colorés

Ne redimensionnez pas la 
marque verbale ou les cercles

Ne modifiez pas la position 
des cercles colorés

N’utilisez pas les cercles seuls comme 
logo ; ils peuvent être utilisés comme 

éléments graphiques

N’utilisez pas de  
cercles blancs

N’utilisez pas de couleurs qui 
ne font pas partie de l’identité 

visuelle de la marque

N’utilisez pas de 
contours

Ne déformez pas les 
proportions



Les 
éléments

de
notre 

marque

Les 
éléments

de
notre 

marque

Les 
éléments 
de notre 
marque



Open Sans est la principale police utilisée pour Paypod. Conçue par Steve Matteson, elle a été optimisée pour la 
version papier, les interfaces Web et mobiles, et la forme de ses lettres assure une excellente lisibilité.

Le corps de texte doit toujours être en minuscules, sauf la première lettre d’une phrase. La police du corps de texte doit être principalement 

en Open Sans Regular.

La taille de police minimum du corps de texte est de 12 points, ou 16 px (web). Le corps de texte est principalement aligné à gauche.

Titres Paypod

Accentuez les éléments importants en les mettant en gras, le reste est  
en Open Sans Regular.

Open Sans

Texte des légendes

Corps de texte

Le texte des 
légendes est 

utilisé à l’intérieur 
de bulles et 

centré

Le texte des 
légendespeut être un 
mélange de plusieurs 
épaisseurs de police 

pour mettre en 
exergue les mots/

passages  
importants

Typographie



#2E3C4B #5D708E #707070
R 46
G 60
B 75

R 93
G 112
B 142

R 244
G 244
B 244

C 82
M 68
Y 49
K 42

C 70
M 53
Y 28
K 5

C 3
M 2
Y 2
K 0

Couleurs - Neutres

La couleur Licorice est la couleur 
principale de la marque verbale Paypod

La couleur Waikawa Grey peut être 
utilisée comme élément d’encadrement 
et comme gris typographique 

La couleur White Smoke peut 
être utilisée comme élément 
d’encadrement sur les fonds blancs



Couleurs - Vives

#FFD308

#FF9400 #47AD5B

#EB3365 #6298E2
R 255
G 211
B 8

R 255
G 148
B 0

R 71
G 173
B 91

R 255
G 55
B 101

R 98
G 152
B 226

C 1
M 15
Y 99
K 0

C 0
M 50
Y 100
K 0

C 73
M 6
Y 88
K 0

C 1
M 93
Y 43
K 0

C 60
M 33
Y 0
K 0

Gold

Pizzazz Chateau
Green

Amaranth Havelock
Blue

Les couleurs des cinq cercles du logo sont régulièrement utilisées pour mettre fortement l’accent sur des éléments. Elles peuvent être 
utilisées seules ou en associant deux ou trois d’entre elles.



Nous utilisons une banque de photographies de personnes souriantes dans un environnement de commerce de détail. Les stations 
Paypod apparaissent sur ces images et des légendes sont ajoutées pour réaffirmer un avantage marketing.

Photographie - Principale

C’est agréable  
de travailler dans 
une pharmacie. 

C’est comme si les 
espèces aidaient 

les gens à se 
rétablir.

Mike est un 
magicien du 

café. Et moi des 
espèces. Que dire 
de plus ? On forme 

une équipe  
de choc.



Photographie - Secondaire

Les images secondaires, c’est-à-dire où Paypod n’apparaît pas, peuvent être utilisées pour renforcer la nature positive de
l’expérience de commerce de détail dans l’environnement de Paypod, ou pour illustrer d’autres aspects de l’approche marketing.



Autres 
éléments 

de l’identité 
visuelle



Je
parle !

Les disques aux contours blancs 
en pointillés peuvent être utilisés 
comme éléments décoratifs 
d’arrière-plan

Les bulles de texte à contour épais sont utilisées 
pour donner de la personnalité aux stations Paypod

Les disques sont utilisés comme éléments 
d’encadrement, là encore avec un contour épais

Bulles, disques et contours



Puces, encadrés et ponctuation

Les puces peuvent être appliquées aux listes, en employant des petits 
cercles de l’une des couleurs de la marque

Les encadrés comme celui-ci peuvent être utilisés pour faire ressortir  
des informations importantes

Des éléments peuvent chevaucher d’autres éléments si cela ne  
détourne pas trop l’attention Ceux-ci 

proviennent de  
la famille de 

polices Proxima 
Nova, et non  

Open Sans
Il est également possible d’utiliser des 

guillemets exagérés comme éléments de 
conception pour mettre en avant le discours 

de Paypod



Exemples



Site Web



Médias sociaux



Publipostage



Vidéo



Vous souhaitez  
en discuter ?

Kathleen Coulter
Communications Marketing Paypod

kathleen.coulter@cranepi.com phoebe.gutt@cranepi.com

Nous faisons partie de la famille Crane Payment Innovations.  Plus d’infos sur www.cranepi.com

Phoebe Gutt
Communications Presse Paypod
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